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Фирменный стиль. Разработка
Фирменный стиль — лицо любой современной организации. 

Элементами  «фирменного стиля» являются визитки, бланки, конвнрты и другая представительская продукция на которой должен присутствовать логотип компании.
Разработка хорошего фирменного стиля начинается с брифа. Бриф — это исходные данные для разработки фирменного стиля. Обычно в брифе представлена информация о компании (наименование компании, направления деятельности, миссия и история компании, контактная информация), ситуации на рынке (основные конкуренты, позиции компании на рынке, конкурентные преимущества, маркетинговое позиционирование), даются рекомендации и пожелания по разработке фирменного стиля. То есть бриф должен содержать все те данные, которые станут отправной точкой для разработки фирменного стиля компании.

Разработка логотипа, в частности, требует некоторых исходных данных. Эти данные должны быть отражены в брифе (Ваши идеи о базовых цветах логотипа и его шрифтовом решении). Если требуется разработка фирменного знака, в брифе также следует указать ассоциативный ряд, который должен быть взят за основу знака.


Конечно, построение полного ассоциативного ряда не обязательно. Можно указать лишь пару определений стиля и характера знака (яркий, жизнеутверждающий и т.д.), а также образов-символов, которые видятся Вам в его графическом оформлении. Остальное сделаем мы. И представим Вам несколько графических решений знака.

Если у Вас есть пожелания по созданию фирменных блоков (вариантов взаимного расположения фирменного знака и логотипа), их также стоит отразить в брифе.
Слоган также может являться элементом фирменного стиля, поэтому рекомендации по его разработке можно привести в брифе.
Бриф на разработку логотипа и графического фирменного стиля

	№
	Вопросы
	Ответы

	Информация о компании

	1.
	Компания:
	

	2.
	Полное название, которое должно быть отраженно в логотипе:

При создании более одной версии логотипа (несколько разноязычных версий) необходимо указать написания для всех версий.
	

	3.
	Дополнительные надписи, которые должны присутствовать в логотипе:

Слоган, девиз, расшифровка названия и т.д.
	

	Маркетинговая составляющая

	4.
	Описание продуктов/услуг:

	

	5.
	Целевая Группа

Полное описание ЦГ:

географический – страна, регион, город.
демографический - возраст, пол.
психографический - общественный класс, образ жизни, тип личности.
	

	Технические и графические аспекты

	6.
	Тип подачи информации:

Корпоративный стиль, строгий стиль, развлекательный стиль, комплексное решение.
Простые геометрические фигуры, тщательно прорисованные образы, техно-стиль, граффити, псевдообъемные элементы.
	

	7.
	Цветовая гамма:

Цвета, желательные или обязательные для использования. Если есть, то так же укажите, нежелательные цвета.
	

	8.
	Графические элементы:

Графические образы, которые желательно или обязательно использовать.

Если есть нежелательные элементы, то так же укажите их.
	

	Дополнительная информация

	9.
	Конкуренты:
Лидеры на рынке, названия компаний.


	 

	10.
	Примеры понравившихся логотипов:
Что понравилось: цветовое решение, композиция, подача информации, запоминаемость и т.д.
	

	11.
	Комментарии:
	


 Просим предоставить максимальное количество файлов уже имеющегося логотипа (макеты наружной рекламы и полиграфии, если для нового логотипа и фирменного стиля необходимо будет использование их элементов).      
С уважением, коллектив РА «Фингер»


